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Rad Zeli promisliti stampedo efekt suvremenih politickih, ekonomskih, re-
ligiskih, medijskih... mnoéina. Tehnoloke i medijske énosti pomicu

iju od tradicionalnih pri ih oblika prema sve iracionalni-
jim oblicima nesviesnog slijedenja silnica koje promicu masmedji. Jezik,
umjetnost, informacija, politika, znanost, vjera, emocije, sloboda, stvara-
latvo... i drugi za ljudsku opstojnost presudni fenomeni — usli su u doba
mnozine (koje na te fenomene utiskuje svoj pecar). Rasvjetljavanje pro-
mjena dolazi u obzir tek nakon razumijevanja utjecaja suvremenih medija
na aktualnu civilizaciju ¢ovjeka.

Rad sugerira kako za razgovora o odnosu jezika i slike, smrti Boga,
keaja Govjeka, od daje znanosti, rezi i
defetizma Covjeka/gledatelja — lezi pzrpztuum mobile stampeda masme-
dijskog komuniciranja, te da je svijest o stampedo efektu pretpostavkom
oslobodenog misljenja, filozofije svjesne svoga vremena, odnosno gra-
danskog aktivizma.

Kljucne rijeci: pedo efekt, i tleacifa, ‘e~
dijska mnozina

Pitanje: Koji je filozofski sistem najbolje ili adekvatno zahvatio svoje vrijeme
mislima u osnovi je pitanje: Koja je glinena plocica s urezanim znakovima

najuspjesnije predstavila svijet u kojemu je nastala.

Medijska je slika — slika ljudskih tragova u priru¢nom materijalu. U obli-
kovanoj su glini ostali tragovi vladara i njihovih nakana, jednako kao $to
danas (Virilio bi rekao: u vrijeme ‘industrijalizacije videnja i slusanja'(Virilio,
1999:139)) u oblikovanju programa prepoznajemo interese vlasnika medija

i s njima vezanih politickih, ekonomskih, financijskih struktura.
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Svaka medijska slika svijeta ljudski je pokusaj samouvjeravanja u smi-
slenost vlastitog postojanja (unato¢ i usprkos umnazanju zla, egoizma,
tastine, laZi i sliénih takoder ljudskih dimenzija). Istovremeno, svaka je
medijska slika kreativno oblikovani odraz interesa vlasni¢kih struktura.

Nase slike, znakovi koje utiskujemo na podlogu, svjedoci su nage pro-
laznosti i potrebe da se dozivljaj, iskustvo, znanje, strah zabiljeze i pre-
nesu drugim ljudima i vremenima. Ljudska povijest je povijest izrastanja
posrednika izmedu nasih Zelja za pobjedom nad prolaznosti i sredstava,
tehnika, medija kojima to pokusavamo.

Medijska slika svijeta nekada je bila vrlo ‘glinena’. Crtice na glini ozna-
cavale su red ili ga uvodile. No mo¢ je trebala trajniji dokaz svoje pozicije
i uskoro smo usli u kameno doba medijskih posredovanja. Pismo je bilo
prvo sredstvo otre podjele neba, zadetak uspostave razlicitih slika stvarnosti.
Pismo je bilo kula babilonska; pismo je pocelo uspostavljati govoru granice
unutar uma.

Slika svijeta, slikovna ili pismovna, bila je i uglavnom ostala i do danas
dakle — slika povlastenoga svijeta, odnosno slika koju taj dio svijeta uti-
skuje u pravokutne glinene plocice, novinske stranice, radijske prijamnike,
ckrane, kompjutore ili mobilne uredaje.

McLuhan se s pravom pitao je li ovjek 20. stoljeca onaj koji tréi ulicom
i vice kako ima odgovore, samo su mu potrebna pitanja. Ako to i nije bio
¢ovjek 20., onda to zasigurno jest ¢ovjek pocetka 21. stoljeca.

Ova slika (koja djelomice podsjeca na koncept kakvog szreet performe-
7a) najavila je doba u kojemu ée odgovori dolaziti prije pitanja, u kojemu
¢e sustav masmedijskog manipuliranja pokusati sva nasa pitanja uciniti
izli$nim.

Kada Giddens upozorava na izravno sudjelovanje televizije odnosno
zapadnih TV programa u promjenama isto¢noeuropskih rezima 1989. go-
dine, kada govori o izlascima na ulice iniciranim tim programima, povla-
¢imo paralelu sa zbivanjima arapskoga prolje¢a i postajemo svjesni snage
umnazanja i distribuiranja.(Gddens, 2005:35)

Upravljanje na temelju posjedovanja vaznih informacije danas je izraslo u
upravljanje posredstvom distribuiranja. MnoZina je zamijenila ono bitno. In-
formacija je postala sve, a samim tim zapravo nista. Usli smo u doba kojemu
¢emo morati pomjerati granice gramatike i mijenjati diskurse da bismo se pro-
bili kroz ideoloske zamke novog na medijima utemeljenog kolonijalizma.

U tom smislu za pocetak predlatem recenicu: Covjek je postao mnozina!'
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Ova nezgrapna recenica u kojoj ¢ovjek prelazi u gramaticki oblik izraz
je sveukupnih promjena u ¢ovjeku uslijed utjecaja umnazanja, umrezava-
nja, globalnog komuniciranja, masmedijskog zavodenja i manipuliranja.

Ova nas recenica uvodi u podrudje masovne psihologije masmedija, po-
drugje koje nam razotkriva fafistoidno unificiranje ljudskih pokusaja po-
sredstvom masmedija.

Lako¢a umnazanja i distribuiranja (multi)medijskih uradaka (koja je
povremeno uistinu nepodnosljiva) otkrila je ljudskom bi¢u da smo u dobu
u kojemu se naziru nova pravila i novi odnosi:

Vidljivost zamjenjuje vrijednost.

Ukestalost u medijskoj razmjeni (bilo ¢ega) postaje argumentom.

Misaono argumentiranje postalo je samo dijelom medijske igre u kojoj
intelektualci glume da misle, a mediji glume da informiraju.

U vremenu smo u kojemu, Baudrillard bi rekao: “dezinformacija potje-
e od samog obilja informacija, njihove urecenosti, kruznog ponavljanja,
koje stvara polje prazne percepcije, dezintegrirani prostor koji kao da je
pogoden neutronskom bombom ili jednom od onih naprava koja usisava
sav okolni kisik”.(Baudrillard, 2006:115)

Mislim dakle da treba ici i dalje od Mitchellovog stava da su mediji
“moderni izum koji je prisutan od samih pocetaka”.(Mitchell, 2007:179)
Medij je sredisnji filozofski problem jer je i sama filozofija samo pokusaj da se
medijem jezika razumije svijet i pronade smisao ljudskog postojanja i sve-
ukupnog drugobivstva. Filozofija je dugo izbjegavala pitanja o medijima
ili ih svodila na pitanja jezika ili propitivanja tehnike odnosno suvremenih
sredstava komuniciranja. No kao oruzje medija jezika filozofija ¢e morati
shvatiti da mora promiljati i rubove svoga pristupa, prostore i pitanja koja
se nalaze izvan gravitacijske sile znanstvene ucinkovitosti, tamo gdje smi-
sao moze dodi do izrazaja.

Zadto medijski komunikacijski stampedo i kako dokazati da je rije¢ o
necemu $to je vise od metafore?

Ono $to su nam donijeli film i posebno televizija (da ne stignemo tre-
pnuti izmedu dva kadra, a danas niti izmedu dva filma — seli se u podrucja
u kojima ne dominira televizija. Brzina komunikacije, umrezenost, snaga
medija i upotrebljivost i u¢inkovitost tehnika zavodenja i manipuliranja
stvorili su ve¢ vidljive valove na zemaljskoj kugli. Natjerani smo na stam-
pedo komunikacije bez obzira na Zelju za otporom. Komunikacija nas sve
viSe tjera u stampedo.
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Razumijevanje medija podrazumijeva i uvid u marketinske tehnike pro-
moviranja proizvoda ili usluga. Jedna od takvih tehnika, izrasla na mo-
guénostima interneta, zove se viralni marketing. Rije¢ je o tehnici koja Zeli
omogu¢iti da se informacija 0 onome $to se promovira zakotrlja poput
grude snijega niz staze nasih komunikacijskih povezanosti. Sluzeci se do-
bro poznatim stranama usmene predaje i nadajuéi se geometrijskoj pro-
gresiji distribuiranja informacije, ova tehnika uistinu podsje¢a na grudu
snijega koja kotrljajudi se niz strminu postaje sve veca i sve snaznija.

Klju¢ je naravno u inicijalnom uratku koji mora biti tako zanimljiv,
atraktivan, lijep ili provokativan da ga neki ili mnogi pozele drugima pro-
slijediti. Nakon odredenog vremena inicijalni uradak ima svoj vlastiti Zivot.

Inace u knjizi Beyond Viral (Nalty i Meerman Scot, 2010:17) autori
objasnjavaju biologijsko podrijetlo termina viralni, njegovo kasnije preuzi-
manje u informaticku terminologiju (gdje je bioloska stanica zamijenjena

ratunalnom), te 90-ih godina preuzimanje termina u marketingu, gdje je
oznacavao uglavnom prijenos od usta do usta. Pojavom lako djeljivog i
umnozivog videa pojavljuje se viralni video.

Mnogo prije viralnog marketinga na energiju stampeda ratunao je
Charles A. Ponzi, Talijan (koji je izgleda pazljivo ¢itao Charlesa Dickensa)
koji je u vrijeme svjetske ekonomske krize po zavrietku Prvog svjetskog
rata na razlici vrijednosti dolara i europskih valuta te kupnji postanskih
kupona u Europi i njihovoj prodaji u SAD-u zaradio bogatstvo. Cijela ideja
(koja je zazivjela i nakon sloma socijalizma u isto¢nim drzavama) sastoja-
la se u proizvodnji pomame kod potencijalnih investitora za ulaganje u
fiktivni posao, koji je mogao opstati samo dok se stampedo uvecavao. Za
povjerenje su se uvijek brinuli novinari, odnosno marketinski struénja-
ci. Medijska umnazanja povjerenja u problemati¢ne financijske operacije
rezultirala su pohlepom gradana koji su, na krilima povjerenja u medije,
ulagali sve — i ostajali bez i¢ega.

Kriti¢ari danasnjih mirovinskih sustava u svijetu upozoravaju da ti mi-
rovinski sustavi uvelike podsje¢aju na Ponzi sheme. U budu¢nosti se osno-
vica za mirovinski sustav mora povecavati. Ako do toga ne dode, cijeli ¢e
sustav krahirati. No o tome mediji ne govore, $to je isto indikativno.

Svako neko vrijeme pojavi se informacija o novom bankarskom slu-
¢aju (poput onog Stanford Financial Groupa, odnosno njegova vlasnika
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R. Allena Stanforda, koji je kamate starim ulaga¢ima ispla¢ivao od uplata
novih klijenata. Visoka kamata odnosno obecavajuéa dobit proizvodile su
pohlepu kod novih investitora, koji su svojim novim uplatama prakticki
odrzavali cijelu strukturu. Najveéi stampedo investicija uspio je prikupiti
jedan drugi ‘financijski stru¢njak’ Bernard Madoff, iza kojega je, nakon
njegova odlaska u zatvor na odsluzenje 150-godisnje kazne, ostalo oko 65
milijardi dolara duga. Interesantno je da se Madoff branio ¢injenicom da je
naprosto bio zasut milijardama koje nije imao vise gdje investirati.

U proizvodnji ovakvog stampeda klju¢nu ulogu imaju usmena predaja,
psiholoski u¢inak isplata visokih kamata u pocetku, Zivot na visokoj nozi,
Ceste donacije i sudjelovanja u humanitarnim akcijama gdje se cijela stvar
medijski bitno osnazuje.

Suvremeni medijski kauboji, takozvani spin doktori majstori su skre-
tanja pozornosti mase s neke problemati¢ne injenice na sporedne teme.
Takozvana javnost — Derrida bi rekao rije¢ je o “tehnicko-ekonomskoj
mo¢i koja omogucava mnijenju da se stvori i prepozna kao javno mnije-
nje” (Derrida, 1999:103) — dakle ta javnost koju oblikuju korporacijski
opinion makeri, politicki i korporacijski PR stru¢njaci i propagandisti naj-
razlicitijih sluzbenih funkcija — spremna je u svakom trenutku odustati od
razumnih pitanja u zamjenu za temu koju ponudi spin. Gledatelj, citatelj,
slusatelj — pretvoren u pasivnog recipijenta — uvjeren da Zivi u sustavu u
kojemu nista nije moguée popraviti, postaje sudionikom krda kojega inZe-
njeri ljudskih dusa tjeraju u ve¢ predvidene i ogradene prostore.

Suvremeni lokalni ratovi globalnih namjera pokazatelji su istog obrasca:
rat se inicira posredstvom medija; priprema rata obavlja se uz pomo¢ me-
dija; ratuje se u nazo¢nosti medija.

Uloga svjetskog gledatelja je da bude na vrijeme informiran i da nema
svoj stav’. Medijsko tjeranje gledatelja u obore dovelo je do nepostovanja
zakona svjetske zajednice, odnosno do bahatog ponasanja sile koja ima
pametne bombe, visoko postavljene satelite i nisku razinu postovanja pot-
pisanih ugovora.

Rat na prostorima bivie Jugoslavije omoguéen je (uz veliki upliv inte-
resa velikih sila) i proizvodnjom mrinje na malim ekranima i kroz druge
medije. Svaka je drzava imala svoje stru¢njake za podizanje razine mrznje
prema onima s druge strane granice. Mediji su bili oruzje kojim su stvore-
ne pretpostavke za klanja, logore, protjerivanja, pljacku, silovanja, spaljiva-
nja itd. Medijski su maheri madionicarskim trikovima vaznim proglasavali
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mrznju da sludajno ne bi doflo do mirnog razlaza. U tom slucaju pljacka
koja je provedena uz dimne bombe rata ne bi bila uspjesno realizirana.

Stampedo medijske mrZnje ucinio je da je najveci broj predstavnika
svih nacija u regiji siromasan ali i dalje intenzivno mrzi one preko granice,
dok oni koji su pod okriljem rata i proizvedene mrinje i u skladu sa za to
pripremljenim posebnim zakonima opljackali svoje drzavljane — suraduju
razvijajuéi biznis preko svih granica.

O tom stampedu medijske mrznje (ne koriste¢i istina tu sintagmu) pise
i Aidan White u knjizi 7o tell you the Truth (izdanje Medunarodnog udru-
Zenja novinara), posebno naglasavajuci koliko je tesko ‘izbjeci stereotipe
propagande’, odnosno suprotstaviti se crno-bijelim slikama koje sugeriraju
vlade zaraéenih strana.(White, 2008:81-85)

Rat se nastavlja i u miru: Nema pokusaja razumijevanja Drugoga. Na
djelu je medijsko snajpersko pogadanje svake problemati¢ne recenice, svake
dvosmislene izjave ili zagovaranja vlastite pozicije. Svakodnevno se izvlace
kosti iz povijesti, kosti grobnica, kosti mrtvih koje sluZe kao povod mrnji
zivih. Umjesto komunikacije na djelu su komunikacijska medijska stam-
peda, koja su, nazalost, toliko snazna da pregaze svakog pojedinca koji im
stane na put.

Do dana kada je odustao od premijerskog mijesta tesko je u hrvatskom
novinarstvu bilo na¢i kriticki intonirane tekstove o Ivi Sanaderu. Uskoro
nakon njegova odlaska tegko je bilo nai tekst koji ga ne sotonizira. Neovi-
sno o tome koliko je kriv, koje je medije mogao kupiti a na koje utjecati, i
kakva ¢e biti sudska presuda — cijeli slucaj svjedoci o nekritickom svrstava-
nju (gotovo) svih novinara u jedan smjer, odnosno istovremenu promjenu
smijera (gotovo) svih novinara u novonastaloj situaciji. Gdje je bilo istrazi-
vacko novinarstvo? Gdje je bilo novinarstvo? Gdje su bile institucije koje
su morale reagirati?

Odgovor je jednostavan. Svi su bili u medijskom komunikacijskom
stampedu.

Da danas pise Umjetnicko djelo u doba tehnicke reproduktibilnosti, Be-
njamin bi morao zakljuciti kako je auru umjetnickog djela u dobu mno-
Zine umreZenosti i posvemasnje distributibilnosti zamijenila svjetovna
odrednica brenda. Bogate korporacije angaZiraju ¢itave umjetnicke timo-
ve na stvaranju suvremenih svjetovnih aura proizvoda koji se obozavaju
poput umjetnickih djela. Pred kinima, pred trgovinama informaticke
tehnologije, pa i pred knjizarama danima ée logorovati stampeda onih
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koji prvi moraju imati, onih koji ée se pojaviti u vijestima kao oni koji ce
prvi imati, oni koji ¢e se prema ostatku svijeta moéi odnositi kao oni koji
su bili proi.

Svijest o moguénosti medijskog upravljanja ljudskim stampedom ro-
dila je novu vrstu biznisa. Izrastaju sve vece korporacije koje organizirano
usmjeravaju veliki broj kupaca u smjeru jeftinijih proizvoda ili usluga. To
upravljanje stampedom potrofaca indikativno je za razumijevanje snage
medija, oblika koriStenja medija, te utjecaja koje mediji imaju na suvre-
mene gradane.

Facebook je svjedokom razli¢itih oblika stampedo psihologije: mnogi
su dobili moguénost dokazati da i dalje Zive, da ljetuju, jedu, da se opusta-
ju, imaju kucu, stan, prijatelje, da uzivaju s prijateljima u trenucima doko-
lice, da imaju djecu, da su ta djeca (i prema kritickom sudu FB prijatelja)
predivna, najljepsa...

Facebook je svojevrsno trkaliSte na kojemu se umjesto ljudi utrkuju
duhovi skriveni u slikama, video materijalima, re¢enicama...

Poseban prostor zauzimaju specijalisti za facebook stampedo. Oni usta-
ju dovoljno rano da bi prvi prenijeli klju¢ne ¢lanke novinskih izdanja, por-
tala, televizijskih kuca, blogova, radijskih razgovora... Oni se ne osvréu
na komentare koji ¢e im se i suprotstaviti (rije¢ je ipak o viSesmjernoj
komunikaciji). U silnoj Zelji da povecaju svoju medijsku vidljivost oni ¢e
nerijetko do iznemoglosti oplemenjivati drustvenu mrezu ¢lancima koje
svaki vlasnik interneta ionako ima na portalima s kojih se to skida. U tim
slu¢ajevima indikativna je uvjerenost tih psihologija da je moguée agresiv-
nim atacima na dru$tvenim mrezama odrZati i ili razvijati vlastitu medij-
sku bistu.

Nogometnim stampedima u pravilu je sve manje-vise oprosteno. Veliki
¢e nogometni spektakli pregaziti kriticku svijest zemlje domacina, nevid-
ljivim ée udiniti borce za slobodu ili ljudska prava. U prvi plan ¢e isplivati
mase jednako obucenih ljudi dresiranih da svoje Zivotne Zelje usmjere pre-
ma timu za koji navijaju. Spektakl se dakle uzdigao na vi$u razinu. On je
traj-
ne tragove sustava vrijednosti spektakla u glavama sljedbenika stampeda.

Ovisnost likovnih, filmskih, dramskih umjetnika, knjizevnika, znan-
stvenika, neprofitnih i nevladinih organizacija, nakladnika... o sustavu su-

danas sposoban odraditi desetine hodocas¢a istovremeno, ostavljaju

financiranja od ministarstava neke drzave ili Bruxellesa stvorila je novu vrstu
stampeda intelektualaca, kao i novu vrstu prilagodbe kreativne svijesti.



118 SEAD ALIC

Treba znati $to moze proci; treba suradivati; treba biti upuc¢en u okvire u
koje institucije upu¢uju svojim papirima i sl.

Ne treba zaboraviti ni stampedo tisuca i tisu¢a instant fotografa iz su-
sjedstva koji ¢e za male novce i svoje ime u medijima biti detektivom, pa-
parazzom, reporterom, novinarom. Korporacijsko novinarstvo u traganju
za veéim profitom posegnulo je za najjeftinijom radnom snagom, svojim
potrosacima. Na djelu je dokidanje ostataka tradicionalnog novinarstva su-
radnjom s osiromasenim ¢itateljstvom spremnim za suradnju s novinama
bez novinara.

Svaki od ovih oblika stampeda pociva na promjenama koje je u Zivot
Covjeka unijelo umrezavanje, brzina komunikacije, jednostavnost rada s
multimedijom, ukljuéenost velikog broja ljudi u komuniciranje drustve-
nim mrezama, te mobilni mediji i raznorazne aplikacije na tim uredajima.

Fenomen stampeda upozorava na prirodu masmedija, razotkriva samu
bit pa i shemu manipuliranja, nudi nam pojavnu stranu necega $to je toli-
ko blizu da se ne prepoznaje.

Novi ateizam traZi oslobadanje od hipnoze masmedija koji su zauzeli
mjesto Boga, kako to slikovito Tony Schwartz pise u knjizi Media, The
Second God. (Schwartz, 1983)

3,

Pitanje 0 umnazanju (umjetnickoga) djela’ nije se zaustavilo na propitiva-
nju originalnosti, odnosno na pitanjima aure. UmnaZzanje istoga otvorilo
je pitanje nove osnovice medu svim platformama na kojima se grade pira-
mide proizvodnje (viska) vrijednosti.

Suvremena gibanja nastala nakon pokusaja uvodenja PIPA-e i ACTA-e
svjedoce o otporu pauperiziranih i u potrosace proizvedenih potencijalnih
realizatora slobodne ljudske volje. Europa je ustala na noge, ne zato $to
bi mislila da autor nekog djela ne bi trebao biti nagraden ili zato $to misli
kako bi svijet trebao biti napravljen tako da jedan njegov dio ulaze sredstva
i energiju u proizvodnju umjetnickih, zabavnih i drugih autorskih djela, a
da drugi dio ima pravo bespravnog koristenja.

Nesto je drugo u pitanju.

Kontekst otkrivanja tog Drugoga odvija nam se pred o¢ima ve¢ neko-
liko godina. Raste bunt mladih, nezaposlenih, zaposlenih sa smanjenim
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pravima, bunt protiv posustalog sustava proizvodnje, izrabljivanja, odno-
sno bunt protiv dubokih i nepravednih podjela i razlika medu ljudima.
Kad se pravo na inicijativu investiranje i dobit okruZi zakonima, medijima,
policijskim i vojnim snagama — to se pravo pretvara u sistem koji je zabo-
ravio otkuda je krenuo.

Mehanizam proizvodnje ratova poradi trgovine oruzjem, naftom, de-
mokracijom i drugim ‘razmjenskim resursima’ polako ali sigurno pokazuje
svoje ruzno imperijalisticko lice. Ideja demokracije spustena je na razinu
staklene perle koja se nudi ‘urodenicima’, a svaka neuobicajena slika neke
kulture (naizgled nespojiva sa zapadnom kulturom) ulazi u uzi izbor za
proizvodnju mrznje prema Drugome.

Bajka o jednakim moguénostima kapitalistickog uredenja razbila se u
komadiée pod udarom filmova Michaela Moorea, u obliku upozorenja da
bajka vise ne stanuje u SAD-u, ili barem da je tamo ima, ali da je rezervira-
na za djecu ekonomske, politicke ili estradne piramide.

Nakon napada na ‘blizance’ u vrlo kratkom vremenu americke su uli-
ce ispunili ljudi-bombe: studenti, intelektualci, nezaposleni, osiromaseni,
osvijeSteni ljudi. Njima se nije mogla pripisati ideologija terorizma. Neprav-
da koju Istok osjeca sustize polako SAD u obliku vlastitih energija spremnih
okupirati mjesta proizvodnje nepravednog sustava.

Studenti i ostali gradani koji su okupirali Wall Street nisu nikada su-
radivali ni s Bushom ni s Bin Ladenom (kao $to ova dvojica jesu); nisu
s Bushom ili Ladenom imali zajednicke tvrtke posredstvom tre¢ih osoba
(kao $to ova dvojica jesu): kona¢no, nisu sudjelovali u financijskim tran-
sakcijama izmedu Istoka i Zapada zamjenom demokracije za naftu (Sto ova
dvojica jesu).

Americke su medijske kuée pokusale cenzurirati sva izvjes¢a akcije
Ocupy Wall Street. Na stranu Sto takve aktivnosti pripadaju uglavnom
zemljama u koje Amerika izvozi demokraciju — gubljenje kredibiliteta za
izvoz demokracije manje je vazno od evidentiranog straha koji je Amerika
pokazala i koji je o¢igledan.

Strah se razotkriva u poznatosti mehanizama proizvodnje kaosa objav-
ljivanjem kadrova masa na ulicama u koje se Zeli izvoziti demokracija. Svaki
mag huskanja zna da masa privla¢i masu. Zatvaranje tog kruga proizvod-
nje mase proizvodnjom slika o masi prvi je korak do rusenja hijerarhije.

Tehnologija koriStena za prepariranja despotskih drzava Istoka za uvo-
denje demokracije vratila se tako samoj Americi. Smanjio se dovoz zlatnih
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poluga iz provincija u Rim. Porasla je potreba oduzimanja od vlastitog
(rimskog) naroda.
Medijski stampedo globalnog medijskog manipuliranja okrenuo se pre-
ma kaubojima. Jedini je problem 3to su kauboji — ljudi koji imaju oruzje.
Vrijeme ée ipak pokazati da ¢e medijsko oruzje kojim je pokoren svijet
jednom biti dovoljan i za njegovo oslobadanje.

Biljeske

Paolo Virno u Gramatici mnoitua kate: “Upotrijebio sam pojam ‘mnoitvo’ kako bih
jednim jedinstvenim terminom obuhvatio forme Zivota i jezi¢ne igre koje karakeerizi-
raju nasu epohu.” Paolo Virno, Gramatika mnostva, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb,
2004, str. 113.

U knjizi A Century of Spin, Hou Public Relations Became the Cutting Edge of Corporate
Power William Dinan i David Miller pojasnjavaju kako s spin opéenito smatra sred-

stvom manipuliranja odnosno ob ali da se korporacije danas ce$ée koriste
veé (javnim) agend
3 Pasnvno bice gledatelja idealan je p itelj medijskih poruka 1 on je rak-

-rana moguceg ljudskoga druitva. E b je dobro predvidi
“Covjek ukljuuje aparat da bi sebe isklju¢io.” Hans Magnus Enzcnsbergcr, Ogledi,
Swvetovi, Novi Sad, 1994, str. 85.

A tu ne treba zaboraviti ni stav Josea Ortege y Gasseta, koji se retoricki pita: “Zar nije
nimalo ¢udno $to je umjetnost 19. stolje¢a bila onoliko popularna; ona je bila nacinje-
na za mase, jer i nije umjetnost nego ckstrakt Zivota.” Jose Ortega y Gasset: Debumani-

zacija umjetnosti, Litteris, Zagreb, 2007, str. 21.

Literatura

Derrida Jacques.1999. Drugi smjer. Institut drustvenih znanosti “Ivo Pilar“:Zagreb.

Giddens Anthony. 2005. Odbjegli svijet, Kako globalizacija oblikuje nase Zivote. Jesenski i
Turk: Zagreb.

Jean Baudrillard.2006. Inteligencija zla ili pakt lucidnosti. Naklada Ljevak:Zagreb.

Mitchell W. J. T..2007. Obracanje medijima. iz Zbornika radova Tvrda. (1/2) 2007.
HDP:Osijek

Nalty Kevin i David Meerman Scot. 2010. Beyond Viral — How to attract costumers, pro-
mote your brand, and make money with online video. John Wiley & Sons:

Schwartz Tony.1983. Media the Second Good. Anthor Books:New York.

Virilio Paul.1990. Brzina oslobadanja. DAGGK:Karlovac

Virno Paclo.2004. Gramatika mnostva.Jesenski i Turk:Zagreb.

White Aidan.2008. 7 tell you the truth. | ional Federation of J list: Bruxelles.




Komunikacijski stampedo

Communication Stampede

This paper aims to analyze the stampede effect of contemporary political,
economic, religious and media pluralities. Technological and media pos-
sibilities transfer communication from traditional, primary forms to ir-
rational shapes of unconscious following of whatever the media promotes.
Language, art, information, politics, science, religion, emotions, freedom,
creativity... and other phenomena necessary for viability — are in the era of
plurality (which leaves its mark at these phenomena). Elucidation of these
changes cannot come before understanding the effects that contemporary
media have on actual human’s civilization.

In the background of the relations between language and the image,
death of the God, end of a human, art’s withdrawal, sales of the science,
human/spectator’s resignation and defeatism — lays perpetuum mobile of
mass media communication stampede, and the attitude that the awareness of
the stampede effect is the premise of liberated opinion, philosophy that is
aware of it’s time, as well as the civic activism.

Key words: stampede effect, mass media communication, media
multitude
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